
Hvilken	effekt	har	de	i	samfunnet?
BRANNFOREBYGGENDE	KAMPANJER



Vi	er	på
riktig	vei!
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Omkomne	i	brann	pr.	100	000	innbyggere
(10-års	gjennomsnitt)





MER	SKREMSEL	FRA	UTLANDET
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DEN	NORSKE	MÅTEN

Aksjon	boligbrann Bry	deg	før	det	brenner Kjøkkenpraten



DEN	NORSKE	MÅTEN

Nasjonal	brannøvelse Trygg	hyttekos Brannbamsen	Bjørnis



DEN	NORSKE	MÅTEN



SKREMME,	INFORMERE	ELLER	MOTIVERE?

SKREMSEL MOTIVASJONINFORMASJON

Den	norske	måten



MULIGE	FORKLARINGER

• Hvordan	kampanjene	finansieres

• Redde	for	å	støte	folk	fra	oss

• Usikkerhet	rundt	effekten	av	skremsel



DE	SOM	BETALER

Nå	bør	du	blir
redd!

Rolig,	vi	hjelper	deg.

Det	handler	om	å	være	
utrygg.

Det	handler	om	å	være	
Tryg.

Tiden	går,	du	forgår.

Tiden	går,	Gjensidige	
består.

For	dagene	som	ikke	
kommer.

For	dagene	som	
kommer.



MENNESKER	ER	FORSKJELLIGE…

Å,	nå	blir	jeg	engstelig.	
Fortell	meg	mer… Se,	så	flink	jeg	er! Gir	blaffen…



Kampanjer	
alene

er	ikke	nok
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Kampanjer Regelverk Tilsyn

Bedre	bygg Bedre	tekniske	
hjelpemidlerKunnskap



DEN	PERFEKTE	KAMPANJEN
• Må	ta	for	seg	et	reelt	risikobilde
• Må	ha	budskaper	og	kanalvalg	tilpasset	ulike	målgrupper
• Må	ha	lokal	forankring
• Støttes	av	reguleringer	gjennom	lover	og	forskrifter
• Følges	opp	med	tilsyn/kontroll	og	konsekvens	ved	regelbrudd
• Gir	enkle	løsninger	for	forbrukerne

=	Relevant	for	mottakeren



Kampanjer
har	effekt

(men	koster	penger…)



FØLG	OSS	PÅ	NETT:

facebook.com/brannvernforeningen

@brannvern

www.brannvernforeningen.no

linkedin.com/company/norsk-brannvernforening

youtube.com/user/brannvernforeningen

@brannvern

mynewsdesk.com/no/brannvernforeningen

Kontaktinfo:
Håvard	Kleppe

hk@brannvernforeningen.no


