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BRANNFOREBYGGENDE KAMPANIJER

Hvilken effekt har de i samfunnet?




&l Vi er pa
I riktig vei!
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MER SKREMSEL FRA UTLANDET

KISSED YOUR KIDS
GOODNIGHT?

IF YOU HAVEN'T TESTED YOUR
SMOKE ALARM, IT MAY BE YOUR
LAST.
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MER SKREMSEL FRA UTLANDET
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MER SKREMSEL FRA UTLANDET
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MER SKREMSEL FRA UTLANDET

Armchair: €1.150 Children's bed: €450
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Smoke detector: €20 ‘ ® 4 Smoke detector: €20 ‘ o Smoke detector: €20 ‘ o
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DEN NORSKE MATEN
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Aksjon boligbrann Bry deg fgr det brenner Kjpkkenpraten
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DEN NORSKE MATEN
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BRANNGVELSE @~ > — V-

- ' 3 ‘ . HUSK

Meld deg pa og vinn!

hytta i bruk.
> G4 aldri fra levende lys.
> Ikke bruk peis/ovn som torkestativ.

> Askeavall ma handteres pd en
forsvarlig mate.

> Ikke g4 fra hytta med elektriske
husholdning rater | bruk.

> Ved bruk av gass: Sjekk utstyret jevnlig.

> Pase ot hytta hor tilsteekkelig med
brannslokkeutstyr.

> Sorg for 4 utfore alle bygningsmessige
endringer etter gieldende regelverk.

> Sjekk skorstein og ildsted. Fei skorstein
etter behov.

Nasjonal branngvelse Trygg hyttekos Brannbamsen Bjgrnis
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DEN NORSKE MATEN

«Vi skjgnte ikke at mamma
hadde blitt s& glemsk.»

- Sonja (58)
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SKREMME, INFORMERE ELLER MOTIVERE?

SKREMSEL

\

|

Den norske maten




MULIGE FORKLARINGER

e Hvordan kampanjene finansieres

e Redde for a stgte folk fra oss

e Usikkerhet rundt effekten av skremsel




DE SOM BETALER

@ B

- . For-dagene-som-ikke
Rolig, vi hjelper deg. Det handler om a vaere Tiden gar, Gjensidige For dagene som
Tryg. bestar. kommer.
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MENNESKER ER FORSKJELLIGE...

A, nd blir jeg engstelig.
Fortell meg mer... Se, sa flink jeg er! Gir blaffen...




Kampanjer
alene
er ikke nok




' Regelverk v ‘

Bedre tekniske
Kunnskap I Bedre bygg 1 hjelpemidler
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DEN PERFEKTE KAMPANJEN

e Ma ta for seg et reelt risikobilde

* Ma ha budskaper og kanalvalg tilpasset ulike malgrupper

e Ma ha lokal forankring

e Stgttes av reguleringer gjennom lover og forskrifter

e Fglges opp med tilsyn/kontroll og konsekvens ved regelbrudd
e Gir enkle Igsninger for forbrukerne

= Relevant for mottakeren
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%l Kampanjer
I har effekt

(men koster penger...)
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